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Traficul online din Romania isi incetineste

scaderea, iar Al accelereaza: ce arata datele
actualizate pe trafic.dwf.ro

11 septembrie 2026 - Date si analize

DATE CHEIE
784 site-uri roméanesti in setul 145,7 mil. sesiuni in august
actualizat
+154,4% trafic din asistenti Al, an la an +17,7% venituri eCommerce, an la an

Prima actualizare a dashboard-ului public trafic.dwf.ro aduce si primele date comparabile de la
lansare si arata cum a evoluat piata digitala romaneasca intr-o singura luna.

Bucuresti, 10 septembrie 2026 - Lansat de DWF in august 2026, dashboardul agrega anonim date
din proprietati Google Analytics 4 monitorizate direct de agentie. Datele actualizate acopera 784 de
site-uri roménesti, cu 145,7 milioane de sesiuni si 829.000 de tranzactii pe luna august.
Dashboardul este disponibil gratuit, fara cont.

Ce s-a schimbat fata de luna anterioara

Primul set, bazat pe datele lunii iulie, arata o scadere a tuturor canalelor clasice, in timp ce traficul din
asistenti Al era singurul aflat pe crestere. O singura luna nu confirma un trend, dar datele din august
arata ca ipoteza ,toate canalele clasice scad” nu mai descrie piata la fel de clar.

Paid si Social au revenit pe crestere, scaderea Search s-a temperat, iar traficul din asistenti Al a

crescut cu 154% intr-un an. in eCommerce, veniturile sunt cu 17,7% mai mari.
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Canal Sesiuni (August) Evolutie YoY (lulie) Evolutie YoY (August)

Trafic total 145,7 mil. -10,7% -71%
Search 39,3 mil. -20,0% -18,3%
Paid 44,0 mil. -1,7% +7,0%
Social 3,5 mil. -1,0% +9,8%
Direct 27,3 mil. -12,9% -10,9%
Asistenti Al 995.000 +47,6% +154,4%

Nota metodologica: cohorta se recompune la fiecare editie, iar variatiile year over year sunt calculate pe
luni calendaristice complete. Volumele absolute din fiecare luna nu sunt comparabile direct de la o
edifie la alta; procentele de evolutie sunt.

Al: cresterea s-a triplat intre doua editii consecutive

Traficul din asistenti Al a ajuns la 995.000 de sesiuni in august, in crestere cu 154,4% YoY fata de
47,6% in primul set de calcul pe iulie. Este a 14-a luna consecutiva in care canalul depaseste nivelul

anului anterior.

Ponderea Al a crescut de la 1,43% la 2,53% din traficul Search, dar ramane la doar 0,68% din
traficul total. Canalul este dominat de ChatGPT, care genereaza acum 98,5% din traficul Al, fata de
97,1% in editia precedenta. Claude si Gemini au céate 0,6%, iar Copilot 0,2%.

JAl-ul inseamna 0,7% din tot traficul si 0,8% din veniturile magazinelor. Daca te uifi doar la volum, nu e
nimic de discutat. Eu ma uit si la rata de crestere, si la ce face vizitatorul acela cdnd ajunge pe site:
converteste de 1,3 ori mai des decét cel din Google organic si lasd un cos cu 28% mai mare. lar banii
adusi de Al magazinelor din studiu sunt de peste trei ori mai mari decét anul trecut, in fiecare dintre
ultimele sase luni." - Radu Marcusu, Search Director DWF

Scade interesul informational, dar creste e-commerce-ul

Piata digitald se imparte in doua directii: traficul total din august 2026 este cu 7,1% sub nivelul din
august 2025, in timp ce traficul catre magazinele online din cohorta este cu peste 19% mai mare decat
in aceeasi perioada a anului trecut. Veniturile eCommerce cresc cu 17,7%, comenzile cu 13,2%, iar
valoarea medie a cosului cu 4%.

Fata de iulie, luna in care traficul total era cu 10,7% sub nivelul aceleiasi perioade din 2025,

scaderea s-a temperat. In eCommerce, cresterea veniturilor s-a accelerat de la 9,8% la 17,7%.

SEO: mai putine vizite, mai multi bani

Decuplarea dintre trafic si valoare se vede cel mai clar n traficul organic catre magazinele online:

sesiunile scad cu 15,9% fata de anul trecut, dar veniturile cresc cu 6,9%, fata de -0,7% n prima editie.
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Diferenta vine din calitatea traficului: rata de conversie a crescut cu 13,5%, iar valoarea medie a
comenzii cu 12%. Cu alte cuvinte, SEO aduce mai putine vizite, dar un trafic mai orientat spre

cumparare.

Paid creste mai repede decat investitia

In eCommerce, Paid a adus cu 24,2% mai multe sesiuni si cu 24,8% mai multe venituri fatd de anul
trecut, in timp ce investitia in Google Ads a crescut cu 17,6%. Veniturile au crescut, astfel, mai repede
decat bugetele.

Si costul traficului s-a redus: CPC-ul mediu a scazut cu 8,6%, la 0,69 lei, faté de o crestere in prima
editie. Pe doi ani, CPC-ul raméane insa cu aproximativ 10% peste nivelul din 2024, ceea ce arata ca
scaderea recenta corecteaza doar partial cresterea anterioara.

Ce se intampla la checkout

Comparate pe aceleasi magazine, canalele se comporta diferit in momentul cumpararii:

Canal Rata de conversie Cos mediu Valoare / sesiune
Paid 2,44% 264 lei 6,4 lei

Asistenti Al 2,35% 377 lei 8,9 lei

Organic 1,81% 293 lei 5,3 lei

Direct 1,15% 411 lei -

Traficul din Al converteste de 1,3 ori mai des decat Google organic si genereaza un cos mediu cu
28% mai mare. Fata de iulie, avantajul de conversie s-a redus de la 1,5x, pe fondul imbunatatirii
conversiei in organic.

Al raméane canalul cu cea mai rapida crestere si una dintre cele mai mari valori per vizita.
Veniturile atribuite Al au ajuns la 2,1 milioane de lei in august, dintre care 97,5% provin din
ChatGPT.

Rezerva de masurare

GAA4 identifica doar o parte din traficul Al. Estimari independente indica faptul ca aproximativ 70%
ramane neatribuit (sursa: Loamly.ai, februarie 2026), ceea ce ar insemna, pentru august, circa 3
milioane de sesiuni Al si o pondere estimata de 7,6% din traficul Search, fatd de 4,29% in prima
editie.

Este o estimare, nu o masuratoare directa.

Cifre cheie, pe scurt

« Piata pierde trafic mai lent: -7,1%, fata de —10,7% in iulie.
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» Paid si Social au revenit pe crestere, dupa o perioada de scadere usoara.
¢ Al-ul si-a triplat ritmul, de la +47,6% la +154,4%, ramanand sub 1% din traficul total.

+ Veniturile din SEO au trecut de la stagnare la crestere, desi traficul organic continua sa scada

puternic.

» Volumul si valoarea nu se mai suprapun. Un canal poate pierde vizite si castiga bani in acelasi
timp - sau invers.

Pentru companii, concluzia practica tine de instrumentarul de raportare: cata vreme cele doua curbe
merg n directii diferite, un singur indicator de volum nu mai poate descrie performanta unui cana

trafic.dwf.ro este gratuit, nu necesita inregistrare si se actualizeaza lunar. Cifrele prezentate sunt

aferente lunii august.

Despre DWF

DWEF este o agentie de digital marketing construita in jurul performantei, tehnologiei si datelor. Agentia reuneste
specialisti din SEO, Paid Media, Social Media, Content si Al pentru a dezvolta strategii integrate si a transforma

obiectivele de business in rezultate masurabile.

Contact pentru presa
Mona llie, Contact relatii media

mona@dwf.ro

Comunicat publicat pe https://dwf.ro/companie/comunicate-de-presal/trafic-dwf-ro-actualizare-date-august-2026
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